Como hacer que la IA
recomiende tu coworking

WAYCO
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Vivimos en un mundo repleto de ruido
donde discernir nos cuesta mucho

El problema ya no es encontrar informacion. Es decidir.
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A diario escuchamos frases como:

Si no estas en ChatGPT, no existes
El SEO ha muerto
La IA esta reemplazando a Google
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¢Pero qué hay de verdad en todo esto?

; Esta muriendo el SEO o evolucionando?
; Es critico estar en ChatGPT?

; Donde decide el usuario?

;Que papel juega la |A hoy?
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Realidad vs Percepcion

Uso real como buscador
Google - 90%
1A > 10%

Volumen de uso
ChatGPT - 2.500M prompts/dia
Google - 14.000M busquedas/dia

Fuente: 2026 ahrefs
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Realidad vs Percepcion

g Tendencia
El trafico desde ChatGPT crecio +206% en 2025

Pero Google sigue siendo el principal canal de trafico

@ Usuarios

Google - 5.300M usuarios
ChatGPT - 900OM usuarios (6% menos)

ChatGPT crece mas rapido (usuarios X2 en 4 meses)

Fuente: 2026 ahrefs + semrush
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Google

ChatGPT

Conclusion

Domina trafico, intencion y navegacion

/

Gestiona 14.000 millones de busquedas/dia
Mantiene un 90% de cuota de mercado global de busqueda.

Domina tareas, aprendizaje y respuestas directas

NO estd reemplazando Google

Esta ampliando como la gente busca informacion



La IA crece rapido... per
Google sigue dominando

xS .
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Adquisicion

Clicks

2.118
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Search Console

¢Que esta pasando en nuestro sector?

Impresiones

Impressions

136.630

—®=— |Mmpressions

200...
150 mil *”.—_\__.
100 mil

50 mil
0
oct 2025 dic 2025 feb 2026

nov 2025 ene 2026 mar 2026

Search Console

Fuente: Datos reales WAYCO
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¢Que esta pasando en nuestro sector?

Evolucion trafico IA

Sesiones

90
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Fuente: Datos reales WAYCO



DO NOT PANIC!

No es el fin del SEQO.
Es el inicio de otra capa.
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Entonces...
;por que importa esto de verdad?
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Prediccion 2026-2030

1. Eltréfico orgdnico podria caer mas del 50% para 2028
oor el uso de IA generativa (Gartner)

La |A podria superar el 50% de las busquedas globales
® en 2030 (Similarweb)

ChatGPT podria superar a Google en trafico hacia
3' 2030, aungue depende de mantener alto crecimiento

(Kevin Indig)



Debemos prepararnos para el cambio
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Prediccion visitas por fuente

Traditional Organic Search == LLMs (Including Google Al) Total

2025 2026 2027 2028 2029

ssssss h.com <) SEMRUSH

El trafico IA superara a la busqueda tradicional en 2028
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; Qué cambia realmente en el
comportamiento del usuario?
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Hasta ahora

SEQ: posicionar en Google.
El usuario investiga, navega, abre pestanas.

Usuario clic web decision
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Ahoraq, transicion

El usuario ya no busca. Pregunta.
La |A responde directamente.

Usuario pregunta  |A responde  Usuario decide
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Ejemplo

dime un Coworking pet-friendly en Madrid con parking
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Estas son buenas opciones de coworking pet-friendly en Madrid y con opciones de parking cercano o
propic:

Coworking LOOM Huertas
W 4.8 « Coworking space = Abrir

En pleno Barrio de las Letras. Admiten mascotas y ademas tienen parking para bicis; alrededor hay varios
parkings publicos {Plaza Santa Ana y Las Cortes). Muy comodo si quieres ir con perro y moverte por el
centro. ancm 1pace W

Impact Hub Alameda - Coworking Madrid Centro
W 4.5 « Coworking space = Abrir

Coworking “dog-friendly” con acceso 24/7 y terrazas. Esta cerca de Atocha, donde tienes vanios parkings
privados alrededor, Buen ambiente de comunidad y espacio amplio.

Spaces Paseo de la Castellana
W 4.7 » Coworking space = Abrir

Zona AZCA/Castellana. Muy practico si vas en coche porque hay bastantes parkings en la zona y acceso facil
desde M-30. Espacio modermno v flexible.

Cink Coworking Henri Dunant
W 4.8 + Coworking space + Abrir

En Chamartin, una zona bastante cémoda para aparc % omparada con el centro. Ambiente tranguilo y
profesional; ideal si necesitas trabajar con tu mascota sin demasiado ruido.

Coworking pet-friendly en Madrid con parking

laom.es
L https:-ifloom.es » 80 » Espacios en Madnid
Coworking Huertas en Madrid Centro - Espacios Flexibles
Y 51 buscas un espacio dog fnendly LOOM Huertas es al e

trabajar con tu mascodal Si buscas inspiracién, LOOM Huerlas st

cio perfecto para b, |Puedes venir a

@ Coworking Spain
https Heoworkingspaln es » sharng-cowerking-almagra
Sharing co_working Almagro - Madrid

Ademas, en Sharng co_working lu mascota tambeén es bienvenida: somos un espacio pel | Parking

Capacidad. 4 pax. Estancia minima. 1 mes. Acceso. 24/7

areamadnd s

hitlps e areamadrid es » bleg » espacies-de-cowark
Mascotas en espacios coworking — AREA
10 jul 2025 — Esg

cios de Coworking Pet-Friendly en Madrid: Trabajar con Tu Mascola, ¢ Por Qué

Mo? 2nos estrés: Los amimalas ayudan a relajar e aminer

Falta: patkang | Buscar con. parking

jLiz

Busca productos y servicios relacionados

Mejores coworking Madrid Q, Coworking por horas Madrid Q
Coworking mas barato madrid Q Coworking Madrid 24 horas Q
Monday coworking Madrid Q Coworking Madrid Atocha Q

Estas busquedas le ayudan a encentrar oferlas relevantes de anunclanias

CoWork Space Madrid
Q

htips - Hewkspate com

CoWork Space Madrid | Coworking & Smash Burgers en ...

Tu coworking premium en Chamberl, Madrid, Oficinas privadas, puestos flexibles, comunidad

internacional y LaFrensa Burge

Falta dime parking

18l mismo espacia

. Ibercenter
Illlp'_l b oanber Com » ;n-_-.-n.'ilrlrj pat-mandly-an-mad

Coworking pet friendly en Madrid
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Compites por estar dentro de la respuesta.
NO por atraer clicks.

| '
)

El usuario ya no esta explorando. Esta decidiendo.
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El trafico de IA convierte 4,4x mas

a tasa de conversion del trafico de IA ronda el
14,2%, frente al 2,8% del trafico organico de Google.

Menos volumen. Mucha mas intencion

Fuente: Al Search Study SEMRUSH



ENTENDER EL CAMBIO
DE JUEGO

€M
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©O

Donde gana la IA

Resuelve problemas sin necesidad de hacer clic

Domina el inicio del proceso (descubrimiento)

La IA decide antes de que el usuario llegue a ti
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¢ Que significa esto para un coworking?

€) Menos visitas exploratorias
€& Mds leads decididos
& Menos comparacién manual

& Mds importancia de la reputacion
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Lo que estamos viendo en Wayco

@ | eads mas cualificados
() Mds tiempo en web

(+) Mayor conversion
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Tl’éﬁco de lA 1 mar 2026 - 31 mar 2026 =

Evolucidn tréfico IA Fuentes de |IA
Sesiones
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Performance de las IAs

Fuente de la sesién Sesiones - A Duracién media de la sesidn
1. chatgpt.com = —— 41 00:03:41 I 25.3% 1t
2. gemini.google.com ] | 5t 00:02:37 -44.0% )

Fuente: Datos reales WAYCO
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Estan conviviendo 2 modelos

ﬂ SEO Tradicional
‘I 1A (ChatGPT, Perplexity, Gemini)

b

No es uno u otro. Son los dos
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Necesitamos estar en 2 funnels

SEO AEO

Optimizacion para Motores de Busqueda Optimizacién para Motores de Respuesta (IA)

Interaccion con El usuario pregunta a la I1A
resultados de blasqueda

AWARENESS Recibe una unica
Ve opciones posicionadas Lt S respuesta concisa
Hace clic en varios enlaces Ve fuentes citadas
Abre multiples pestanas La IA ya ha comparado fuentes
Lee diferentes paginas Incluye recomendaciones

El usuario revisa el resumen

CONSIDERATION

Compara informacion

manualmente delalA
Forma su propia conclusion No necesita cambiar de pestanas
Vuelve a la mejor fuente Sigue la recomendacion de la |1A

Recuerda la marca DECISION Hace clic en la fuente si

; ; es necesario
Actua en la web elegida

O decide sin hacer clic

DIFERENCIAS CLAVE

SEO Journey AEO Journey
El usuario decide en

El usuario investiga quién confiar La IA investiga La |IA decide qué citar

El usuario compara El trafico importa La IA compara Las citas importan



I_IH



WAYCO

SEO - AEO - GEO: No son lo mismo

GEO

&)

AEO

=

Search Engine Optimization

Aparecer en Google y Bing

Keywords + backlinks + arquitectura web

Generative Engine Optimization

Que ChatGPT, Gemini o Claude te recomienden

Autoridad de marca + contenido citable + datos estructurados

Answer Engine Optimization

Ser la respuesta directa en buscadores con |A

Contenido semantico + schema FAQ + H2s en pregunta
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Ejemplo

Q “Busco un coworking en Valencia para un equipo de 8 personas con salas de reuniones y buena comunidad”

€@ SEO - APARECER

Compites por ranking y clics

G Dénde ocurre: Google (y otros buscadores tradicionales)

Go- g[e coworking valencia equipo 8 personas } R
Todo imagenes Maps MNoticias Videos $ Mas Herramientas
Wayco

hitps_ iMww wayco.es

Coworking en Valencia | Espacios flexibles para equipos

Espacios de coworking en Valencla para equipos de todos los tamafos.
Salas de reuniones, comunidad y todos los servicios incluidos.

Coworking Valencia
nitpslwwav.coworkingvalancia com

Coworking Valencia - Tu espacio de trabajo flexible
Oficinas, puestos flexibles y salas de reuniones en el centro de Valencia. Unete a
nuestra comunidad.

. Nuclic Digital School
hitpetiwwiwv.nuchc.org » coworking

Coworking en Valencia | Nuclic

Espacio coworking para profesionales y empresas. Eventos, networking y formacién.

€ GEO — SER CITADO

Compites por ser fuente y referencia

Doénde ocurre: Motores generativos
(ChatGPT, Gemini, Perplexity, Claude, Al Overviews, etc.)

ChatGPT

Para un equipo de 8 personas en Valencia que busque salas de reuniones
y buena comunidad, estos coworkings destacan por su oferta:

« Wayco Valencia: espacios amplios, salas de reuniones equipadas,
comunidad activa y ubicacién céntrica.

« Coworking Valencia: opciones flexibles para equipes, buena
relacion calidad-precio y actividades de networking.

* Nuclic Coworking: enfocado en innovacion y talento digital,
con formacién y eventos para la comunidad.

Estos espacios cuentan con buenas valoraciones y servicios pensados
para equipos que buscan productividad y conexion.

Fuentes

wayco.es coworkingvalencia.com valenciaplaza.com +2 mas

€) AEO - SERELEGIDO

Compites por ser la respuesta final

Donde ocurre: Motores de respuesta
(ChatGPT, Gemini, Perplexity, asistentes, Al Overviews, etc.)

f Para un equipo de 8 personas que busca salas de reuniones
y buena comunidad en Valencia, mi recomendacion es:

Wayco Valencia
La mejor opcion por ubicacion, comunidad
activa y flexibilidad para equipos.

@ Salas de reuniones equipadas

& Comunidad activa y eventos semanales
@ Ubicacién céntrica

@ Espacios amplios y flexibles

wayco.es

Es una opcién muy valorada por equipos que buscan
productividad, conexién y un entorno profesional.
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Visibilidad en busquedas 2026

Identificamos y optimizamos palabras clave estratégicas.

* Conseguimos backlinks de calidad.

Los motores de blusqueda rastrean e indexan tu web.

Evaluan relevancia, autoridad y experiencia.

Mejores posiciones en resultados organicos.
Mas trafico cualificado y conversiones a largo plazo.

' AEO

RESPUESTAS DIRECTAS
’ e Optimizamos para aparecer en resultados directos.

¢ Apuntamos a fragmentos, Al Overviews y voz.

COMO FUNCIONA
a ¢ Los buscadores y la IA entienden la intencion.
¢ Extraen y muestran la mejor respuesta.

COMO IMPACTA LA VISIBILIDAD
I'I * Presencia en posiciones cero y respuestas.

b
&

'GEO

CONTENIDO YA LISTO PARA |A
* Creamos contenido estructurado y claro.
¢ Disenado para que las A lo entiendan y citen.

COMO FUNCIONA

* Las |A generativas recopilan info de miiltiples fuentes.
¢ Sintetizan y generan respuestas con referencias.

COMO IMPACTA LA VISIBILIDAD
e Tu marca y contenido son citados por la IA.
e Mas autoridad, alcance y recomendacion.

¢ Mas visibilidad y confianza de marca.

.

" AIO &

ECOSISTEMAS DE IA
’ ¢ Integramos tu contenido en flujos de trabajo de IA.
« Conectamos con agentes, asistentes y plataformas.

¢ Tu informacion se integra via APIs e integraciones.
¢ Se usa en distintos entornos y herramientas de IA.

: COMO FUNCIONA

COMO IMPACTA LA VISIBILIDAD
.Il ¢ Tu marca esta presente en decisiones y acciones.
¢ Mas presencia donde los usuarios interactuan.




DIAGNOSTICO DEL FOOTPRINT
DIGITAL (COWORKING)

Que hace la IA realmente
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Si no eres rastreable, no existes.
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;: Que consulta realmente la |1A?

Google Business
Resenas

Directorios
inkedIn

Web
—~AQs
Medios
Youtube

Q00000 OO
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> SEO: Search Engine Optimization

/2\

El SEO no ha muerto

Es uno de los pilares fundamentales para que la IA te cite
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Factores de posicionamiento SEO

Factores de posicionamiento SEO

Técnica

Calidad

Autoridad

Rastreo

Indexacion

WPO

Contenido

Arquitectura

Enlazado
{Interno y externo)

Mejora de usabilidad

Visibilidad

Marca

Rentabilidad

O3S soloyausg
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Optimizacion de SEO tecnico

Rastreo
e Indexacion

Control de acceso del
webmaster de |A

Mapa del sitio XML
optimizado

Directivas XML e i para IA

Cantidad y profundidad
de rastreo

Bot-Learn de archivos
inteligentes

Core Web Vitals
y Experiencia
de Pagina

100/100 Google para
CLS mejorado

Loading rapido

Uso de CDN

Compresion de imagenes

CSS pendiente
(lazy-loading)

) {

Estructura, navegacion
y SEO de Entidades

Esquema de IA FAQs

Esquema de Preguntas
Frecuentes (FAQ)

Esquema de Servicios

Esquema de Organizacion

Esquema de resenas

Certificado SSL

Canonical de contenido
mixto

Formulario de péagina

HOTS/HSTS Rule

Proteccion anti inyeccion
de SQL

O

Scripts Técnicos
Avanzados 2025

Pre-renderizado
(si es necesario)

HTML semantico

Etiquetado de titulo

E-A-A-T de contenido

Data-Learn estructurado
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Recomendaciones

@ Antes de empezar con el posicionamiento
|IA, empieza por la base y optimiza tu SEO

@ Problema real: Muchos coworkings quieren
trabajar GEO sin tener una base SEO
solida

Si no lo puedes hacer tu, contrata una agencia especializada
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Quick Wins

© Anadir FAQs

® Optimizar Google Business
©® Mejorar titulos

® Crear paginas especificas
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GEO: Generative Engine Optimization

Base de Fresh Backlinks
SEO sdlida Content de calidad

Clusterizacion  Notoriedad Presencia
de temas de marcay multiplataforma
EEAT
Chunk wiKpad Contenido

Onotimizat & T
ptimization oy M INsSpiraciona
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Diferencias: SEO Vs GEO

Motor objetivo

Modelo de busqueda

Foco del contenido

Resultado esperado

Medicién

SEO

Motores de busqueda tradicionales (Google
principalmente con un 94% de cuota de mercado)

Palabras clave, generando la necesidad de entrar
a los resultados para saber la informacién.

Creacion y optimizacion en base a palabras clave
y su volumen de busqueda.

Mejor ranking en buscadores web y por ende,
atraer mas trafico a tu web.

Sesiones, clics y palabras clave (Google Search
Console, Google Analytics o Adobe analytics,
SEMrush, Sistrix...)

GEO

Modelos y motores de |A geneiative (LLMs) como
Gemini, ChatGPT, Perplexity...

Prompts personalizados para lograr el resultado
mas personalizado posible y satisfactorio posible.

Responder una intencion de busqueda de |a
forma mas concreta y personalizada posible.

Ser referencia/citado para respuestas generadas
por IA, sin el objetivo final de generar trafico para
ampliar informacion.

Trafico referral de LLMs que anaden UTM en las
citas. WIP herramientas que midan |la probabilidad

de ser citados/enlazados
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Pasamos de posicionar a ser citados

Tradicional Search

Coworking Valencia ' .
;Qué coworking en

Valencia es mejor para
startups?

Recomendamos espacios de coworking
en Valencia: centro, modernos y bien
Espacios de coworking Valencia comunicados con buena comunidad,
salas de reuniones y precios

Coworkings en Valencia competitivos.

Coworking en Valencia centro bien ubicados y con
buena comunidad

¢Estamos en la respuesta?
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Fases de la estrategia GEO

Setup GEO

Evaluar el comportamiento
de basqueda con IA

1.  Selecciéon de 25
prompts a analizar

2.  Configuracion en
Omnia

3. Configuracién de
canal |IA en GA4

Optimizacion y ejecucion GEO (SEO para lA)

1. Asegurar la rastreabilidad e indexabilidad
de contenido

2 Crear autoridad tematica alineada a
marca y negocio

3. Optimizar para chunks estructurando
para personas

4.  Optimizar para la sintesis con contenido
conciso

Optimizar para la citabilidad con
EEAT

Aumentar la autoridad con sefales de
terceros

Optimizar para crear contenido
multimodal

Optimizar contenido resiliente a la
personalizacion

Monitoreo y reporting

Monitorizar el rendimiento del
contenido en la |A

1.  Reporting especifico IA
a. Datos de GA4

b. Datos de Omnia
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OEONORORORCHONORONONS

Recomendaciones

_a autoridad sigue siendo el factor clave

_a citabilidad es el nuevo posicionamiento (EEAT)

Reddit, LinkedIn, Wikipedia y YouTube dominan la visibilidad
Asegura accesibilidad para bots (GPTBot, Claude, etc.)
Marca fuerte + profundidad tematica + enlaces de calidad

El contenido ya no compite por pdginas, sino por fragmentos (chunks)
Optimiza cada seccion para ser reutilizable por la 1A

Contenido fiable, experto y verificable

Los enlaces siguen importando... pero como validacion externa

La IA confia en lo que otros dicen de ti

El contenido multimedia gana peso



Pasamos de posicionar pdginas [ <V B
a ser la mejor respuesta posible i | B
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> AEO: Answer Engine Optimization

El Ultimo Paso

Optimizar tu contenido para
ser la respuesta que da la IA
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Decadlogo AEO

|. Autoria y experiencia verificable

La A prioriza contenido con cara y credenciales

Demuestra quién eres y por que puedes hablar de esto
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Il. Contenido actualizado

La |A favorece lo reciente

Lo vie|o no se cita

Decadlogo AEO
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Decadlogo AEO

Ill. Responder preguntas concretas

Cuanto mas especifico, mas probabilidades de aparecer

Deja de hablar de temas. Empieza a responder preguntas.
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Decalogo AEO

V. Escribir para humanos (no para SEO)

Lo |A detecta contenido geneérico

Si parece IA, no lo cita la 1A
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Decalogo AEO

V. Estructura pensada para extraccion
Contenido facil de copiar por la |A

H1 y H2 claros - Parrafos cortos - FAQs - Listas - Tablas
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Decalogo AEO

VI. Uso de datos estructurados (schema)
Ayuda a la |A a entender tu contenido

No solo escribas bien, marca tu contenido



WAYCO

VIl. Autoridad fuera de tu web
o que otros dicen de ti, pesa mas

Si no hablan de ti fuera, no existes dentro

Decadlogo AEO
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VIIl. Datos concretos y citables
NUmeros > Opiniones

Lo que se puede citar, se cita

Decalogo AEO
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Decadlogo AEO

IX. Accesibilidad para crawlers de 1A
Si no pueden leerlo, no existes

Si la A no te puede rastrear, no te puede usar
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H. Medicion y mejora continua
Esto no es publicar y yo

lo que no mides, no aparece

Decalogo AEO



No basta con que te encuentren.
Tienes que ser la respuesta.

Esto no va de hacks.
Va de cumplir estos 10 principios.

La IA no cita el mejor contenido.
Cita al contenido mas facil de
entender, verificar y reutilizar.




COMO HACER QUE LA IA
RECOMIENDE TU COWORKING

Hoja de ruta en 5 pasos
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BASE
SEO + TECNICO

Web rastreable e indexable

Arqguitecturaclaray
estructura SEO-friendly

Velocidad, mobile y
experiencia de usuario

SEO local optimizado
(Google Business Profile)

Datos estructurados
(schema markup)

CLAVE:

Sila A no puede leerte,
no existes.

EXPERIENCIA
DEL USUARIO

VISIBILIDAD

MULTICANAL

Presencia CO[‘ISiStEI‘It«E en
todos los canales

Google (organico + Maps)

Directorios y plataformas
relevantes

Redes sociales activas
y Utiles

Informacién NAP coherente
(nombre, direccién, teléfono)

CLAVE:

Todo lo que haces
alimenta a la |A.

PILARES TRANSVERSALES (PRESENTES EN TODO EL PROCESO)

4.  CONOCIMIENTO
@ DEL CLIENTE Y
SUS NECESIDADES

MARCA Y

. PROPUESTA DE VALOR

DIFERENCIAL

CONTENIDO
CITABLE (AEO)

Respuestas directas a
preguntas reales

'~ FAQ completas y utiles

7 Contenido especifico

por intencion y audiencia

¢ Casos de éxito y datos

propios

Estructura clara: titulos,
listas, tablas, parrafos cortos

' CLAVE:

No crees contenido.
Crea respuestas.

& S

AUTORIDAD
OFF-SITE

Menciones en medios
y blogs relevantes

Reviews y testimonios
(google, platforms, etc.)

Backlinks de calidad

Colaboraciones y alianzas
estratégicas

Presencia en comunidades
y eventos del sector

CLAVE:

La IA confia en lo que
otros dicen de ti.

ﬁ ACTUALIZACION

J Y CONSISTENCIA
CONTINUA

MEDICION
Y OPTIMIZACION

oll,

. Te menciona la IA?
(brand monitoring)

¢En qué queries y
respuestas apareces?

Trafico y leads desde |A

Gaps de contenido
y oportunidades

Itera, mejora y vuelve
a medir

CLAVE:

Lo que no mides,
no aparece.

£3

CONFIANZA,
TRANSPARENCIA
Y EEAT



CONCLUSIONES
DEL VIAJE A LA IA

Adios clics, hola respuesta
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Esto no es una moda ni un canal nuevo.
Es un cambio en como se decide a
quién comprar.
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OpenAl prepara modelo publicitario
en Europa para ChatGPT

Cuando empiezan a entrar presupuestos,
el canal deja de ser opcional



Todo alimenta a la |A
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El ecosistema digital se complica pero
tambien hay oportunidades:

El 77% de las empresas aun NO invierte en GEO

La mayoria todavia no esta aqui. Y eso...
es donde estan las oportunidades reales
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El problema no es la A

Es seguir optimizando para un sistema
completo que ya esta cambiando
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;Qué significa esto para el coworking?

Decision cada vez mas mediada por IA

Menos clics, mas recomendacion
Mas marca, menos keyword
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La IA no va a decidir por tus clientes...pero
si va a decidir quée coworkings va a mostrar.

Y si tu coworking no esta en la respuestaq,
desapareces del proceso de decision
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