
Cómo hacer que la IA
recomiende tu coworking



Vivimos en un mundo  repleto de ruido
donde discernir nos cuesta mucho

El problema ya no es encontrar información. Es decidir.



A diario escuchamos frases como:

Si no estás en ChatGPT, no existes
El SEO ha muerto
La IA está reemplazando a Google



¿Pero qué hay de verdad en todo esto?

¿Está muriendo el SEO o evolucionando?
¿Es crítico estar en ChatGPT?
¿Dónde decide el usuario?
¿Qué papel juega la IA hoy?



Datos reales 2026



Uso real como buscador
Google → 90%
IA → 10%

Volumen de uso
ChatGPT → 2.500M prompts/día
Google → 14.000M búsquedas/día

Realidad vs Percepción

Fuente: 2026 ahrefs



Tendencia
El tráfico desde ChatGPT creció +206% en 2025
Pero Google sigue siendo el principal canal de tráfico

Usuarios
Google → 5.300M usuarios
ChatGPT → 900M usuarios (6x menos)

Fuente: 2026 ahrefs + semrush

ChatGPT crece más rápido (usuarios x2 en 4 meses)

Realidad vs Percepción





Conclusión

Domina tráfico, intención y navegación
Gestiona 14.000 millones de búsquedas/día 
Mantiene un 90% de cuota de mercado global de búsqueda.

Domina tareas, aprendizaje y respuestas directas
NO está reemplazando Google
Está ampliando cómo la gente busca información
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La IA crece rápido… pero
Google sigue dominando 



¿Qué está pasando en nuestro sector?

Fuente: Datos reales WAYCO



¿Qué está pasando en nuestro sector?

Fuente: Datos reales WAYCO



DO NOT PANIC!

No es el fin del SEO. 
Es el inicio de otra capa.



Entonces… 
¿por qué importa esto de verdad?



Predicción 2026-2030

El tráfico orgánico podría caer más del 50% para 2028
por el uso de IA generativa (Gartner)

La IA podría superar el 50% de las búsquedas globales
en 2030 (Similarweb)

ChatGPT podría superar a Google en tráfico hacia
2030, aunque depende de mantener alto crecimiento
(Kevin Indig)

1.

2.

3.



No sabemos cuándo pasará… 
pero sabemos hacia dónde va

Debemos prepararnos para el cambio



Predicción visitas por fuente

 El tráfico IA superará a la búsqueda tradicional en 2028



¿Qué cambia realmente en el
comportamiento del usuario?



Hasta ahora

SEO: posicionar en Google.
El usuario investiga, navega, abre pestañas.  

Usuario → clic → web → decisión



Ahora, transición

Usuario pregunta → IA responde → Usuario decide

El usuario ya no busca. Pregunta.
La IA responde directamente.



Ejemplo 
Coworking pet-friendly en Madrid con parking





Compites por estar dentro de la respuesta. 
NO por atraer clicks.

El usuario ya no está explorando. Está decidiendo. 



Menos volumen. Mucha más intención 

La tasa de conversión del tráfico de IA ronda el
14,2%, frente al 2,8% del tráfico orgánico de Google.

El tráfico de IA convierte 4,4x más

Fuente: AI Search Study SEMRUSH



ENTENDER EL CAMBIO 
DE JUEGO



Resuelve problemas sin necesidad de hacer clic
Domina el inicio del proceso (descubrimiento)

La IA decide antes de que el usuario llegue a ti

Dónde gana la IA



Menos visitas exploratorias
Más leads decididos
Menos comparación manual
Más importancia de la reputación

¿Qué significa esto para un coworking?



Leads más cualificados
Más tiempo en web
Mayor conversión

 Lo que estamos viendo en Wayco



Fuente: Datos reales WAYCO



Están conviviendo 2 modelos

SEO Tradicional
IA (ChatGPT, Perplexity, Gemini)

No es uno u otro. Son los dos



Necesitamos estar en 2 funnels





SEO · AEO · GEO: No son lo mismo



Ejemplo



Visibilidad en búsquedas 2026



DIAGNÓSTICO DEL FOOTPRINT
DIGITAL (COWORKING)
Qué hace la IA realmente



Si no eres rastreable, no existes.



Google Business
Reseñas
Directorios
LinkedIn
Web
FAQs
Medios
Youtube

¿Qué consulta realmente la IA?



SEO: Search Engine Optimization

Es uno de los pilares fundamentales para que la IA te cite

El SEO no ha muerto



Factores de posicionamiento SEO



Optimización de SEO técnico



Antes de empezar con el posicionamiento
IA, empieza por la base y optimiza tu SEO

Problema real: Muchos coworkings quieren
trabajar GEO sin tener una base SEO
sólida

Recomendaciones

Si no lo puedes hacer tú, contrata una agencia especializada



Añadir FAQs
Optimizar Google Business
Mejorar títulos
Crear páginas específicas

Quick Wins



GEO: Generative Engine Optimization



Diferencias: SEO Vs GEO



Pasamos de posicionar a ser citados

¿Estamos en la respuesta?



Fases de la estrategia GEO



Recomendaciones
La autoridad sigue siendo el factor clave
La citabilidad es el nuevo posicionamiento (EEAT)
Reddit, LinkedIn, Wikipedia y YouTube dominan la visibilidad
Asegura accesibilidad para bots (GPTBot, Claude, etc.)
Marca fuerte + profundidad temática + enlaces de calidad
El contenido ya no compite por páginas, sino por fragmentos (chunks)
Optimiza cada sección para ser reutilizable por la IA
Contenido fiable, experto y verificable
Los enlaces siguen importando… pero como validación externa
La IA confía en lo que otros dicen de ti
El contenido multimedia gana peso



Pasamos de posicionar páginas
a ser la mejor respuesta posible



AEO: Answer Engine Optimization

El Último Paso

Optimizar tu contenido para 
ser la respuesta que da la IA



Autoría y experiencia verificable
La IA prioriza contenido con cara y credenciales

I.

Decálogo AEO

Demuestra quién eres y por qué puedes hablar de esto



II. Contenido actualizado
La IA favorece lo reciente

Decálogo AEO

Lo viejo no se cita



III. Responder preguntas concretas
Cuanto más específico, más probabilidades de aparecer

Decálogo AEO

Deja de hablar de temas. Empieza a responder preguntas.



IV. Escribir para humanos (no para SEO)
La IA detecta contenido genérico

Decálogo AEO

Si parece IA, no lo cita la IA



V. Estructura pensada para extracción
Contenido fácil de copiar por la IA

Decálogo AEO

H1 y H2 claros · Párrafos cortos · FAQs · Listas · Tablas



VI. Uso de datos estructurados (schema)
Ayuda a la IA a entender tu contenido

Decálogo AEO

No solo escribas bien, marca tu contenido



VII. Autoridad fuera de tu web
Lo que otros dicen de ti, pesa más

Decálogo AEO

Si no hablan de ti fuera, no existes dentro



VIII. Datos concretos y citables
Números > Opiniones

Decálogo AEO

Lo que se puede citar, se cita



IX. Accesibilidad para crawlers de IA
Si no pueden leerlo, no existes

Decálogo AEO

Si la IA no te puede rastrear, no te puede usar



X. Medición y mejora continua
Esto no es publicar y ya

Decálogo AEO

lo que no mides, no aparece



No basta con que te encuentren.
 Tienes que ser la respuesta.

Esto no va de hacks.
 Va de cumplir estos 10 principios.

La IA no cita el mejor contenido.
 Cita al contenido más fácil de 
entender, verificar y reutilizar.



CÓMO HACER QUE LA IA
RECOMIENDE TU COWORKING
Hoja de ruta en 5 pasos





CONCLUSIONES
DEL VIAJE A LA IA
Adiós clics, hola respuesta



Esto no es una moda ni un canal nuevo.
 Es un cambio en cómo se decide a

quién comprar.



OpenAI prepara modelo publicitario 
en Europa para ChatGPT

Cuando empiezan a entrar presupuestos,
     el canal deja de ser opcional               



Todo alimenta a la IA



El ecosistema digital se complica pero
también hay oportunidades:

 La mayoría todavía no está aquí. Y eso… 
 es donde están las oportunidades reales

El 77% de las empresas aún NO invierte en GEO



El problema no es la IA

Es seguir optimizando para un sistema
    completo que ya está cambiando    



¿Qué significa esto para el coworking?

Menos clics, más recomendación
  Más marca, menos keyword   

Decisión cada vez más mediada por IA



La IA no va a decidir por tus clientes…pero
sí va a decidir qué coworkings va a mostrar.

 Y si tu coworking no está en la respuesta,
   desapareces del proceso de decisión      
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